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Guide
d’utilisation

Le présent guide dutilisation est un instrument de travail mis a la disposition des différents
utilisateurs de la boite & outils de la Société de sauvetage. Chacun y trouvera [éventail
des visuels qui permet la diffusion de la campagne, en vue dassurer a lorganisation une
image uniforme, puissante et cohérente.

Il est strictement interdit de modifier en tout ou en partie les reproductions maitresses
de ce document. Toute situation spécifique non prévue par le présent guide d'utilisation
doit étre soumise a la direction de la Société de sauvetage.

LES VISUELS CONTENUS DANS CE DOCUMENT ONT ETE CREES
POUR LA SOCIETE DE SAUVETAGE A SEULE FIN DE LA PRESENTATION.
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Ne manque pas
la vague

Pourquoi la campagne?

Dans le but daugmenter le nombre de préposés a la surveillance et de moniteurs dans les milieux
aquatiques, la Société de sauvetage a mis sur pied une campagne sadressant aux futurs
participants des cours de sauvetage. Par la création d'une boite a outils destinée aux gestionnaires
dinstallations et dorganisations aquatiques, cette campagne accrocheuse contribuera a promouvoir
la gratuité des cours, a favoriser lacces aux formations et a valoriser la profession de sauveteur

et moniteur.

Accompagnés de visuels accrocheurs, une panoplie de messages ont été développés pour aider les
organisations au recrutement des futurs sauveteurs/moniteurs, mais également a la rétention des

etudiants déja inscrits aux cours.

Soyez fiers dafficher les messages et plongez avec nous dans la campagnel
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Outils
numeriques

Dans la section qui suit, le guide propose des outils couvrant lessentiel des adaptations numéeriques.
En optant pour des messages dynamiques et en variant les canaux de diffusions, tout est a votre
disposition pour que vous puissiez mettre a profit la campagne.



Outils numériques

1. Meédias sociaux

Devenus incontournables, les réseaux sociaux font maintenant partie intégrante de notre quotidien.

Une utilisation judicieuse de ces médias permettra a la campagne de sexprimer directement aupres de la cible,
en plus de favoriser une compréhension et une rétention des messages clés. Vous trouverez dans les pages

qui suivent une courte description des outils proposés ainsi que des exemples d'utilisation.

1.1. Bannieres de couverture

Pour assurer a la campagne une présence optimale
sur les médias sociaux, différentes bannieres

de couvertures sont mises a votre disposition.

Les formats retenus couvrent 'utilisation pour
Facebook ainsi que LinkedIn. Veuillez noter que ces
visuels ne doivent pas remplacer votre photo de profil.

Dimensions:
Facebook : 820 x 360 px | Votre organisation
LinkedIn : 1584 x 396 px § SRS

Emplacement des fichiers :
/Medias-Sociaux/Banniere-Couverture

L 3
Apercu des visuels :
Devenir Devenir
sauveteur, moniteur,
ca change c’est faire
des vies grandir
MS_Banniere-Couverture_A MS_Banniere-Couverture B

*Q?-M?';o
GRATU;;- » Nemanque pas
%ﬁ,? 3 § la vague
488 gl

MS_Banniere-Couverture_C MS_Banniere-Couverture_D
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Outils numériques

1. Meédias sociauXx (suie)

1.2. Publications

Les publications sur les médias sociaux sont un moyen
puissant de se connecter directement avec votre
cible. Les visuels proposés dans la boite a outils

vous permettront de joindre un grand nombre

de personnes en plus de véhiculer vos messages

de maniére attrayante.

Dimension:
1080 x 1080 px

Emplacement des fichiers :
/Medias-Sociaux/Publications

Apercu des visuels :

Aevenisauvereur

Tu mages
comime
un poisson
dans l'eau ?

ste! Etre sauveleur
il & GSSUNEr

ot accusiiant pour lous.
Hpe! &

T’es a quelques
longueurs
de terminer
ta formation

Ce n’est pas
le temps de
se la couler

douce

Ty

Devenir
sauveteur,
ca change

des vies

Devenir
moniteur,
c’est faire

grandir

IRV AV /

Tu baignes
la-dedans
depuis
longtemps?

MS_Publication_A

MS_Publication B

MS_Publication _C

MS_Publication D

MS_Publication E

Tu nages
comme

un poisson
dans 'eau?

C'est
le temps

de replonger
avec nous!

Ne manque pas
la vague

Une
formation
gratuite,
caflotte dans
le bonheur!

Es-tu
bien assis
sur ta chaise?

MS_Publication_F
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MS_Publication_G

MS_Publication_H
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Outils numériques

1. Meédias sociauXx (suie)

1.2. Publications (suite)

Voici des exemples de textes qui peuvent
accompagner vos publications.

Devenir
sauveteur,
ca change

des vies

O] R

Sauver des vies, c'est bien plus qu'un travail, c'est
une vocation. Chez [votre organisation], devenir
sauveteur cest se donner pour mission dassurer
la sécurité des autres. €y

#devenirsauveteur #changerdesvies

- /

) Es-t_u
bien assis
sur ta chaise?

] R

Fais carriere en changeant des vies!
Béneéficie d'une formation de sauveteur/moniteur
gratuite et rejoins léquipe
de [votre organisation]. M

#formationgratuite #devenirsauveteur
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Tu nages
comme

un poisson
dans ’eau?

N R

Plonge dans une carriére stimulante! Etre sauveteur
de [votre organisation], cest non seulement
dassurer la sécurité des baigneurs, mais cest aussi
de créer un environnement amusant et accueillant
pour tous. Tu es fait pour ¢a? Rejoins [équipe! «fx

\ #devenirsauveteur /

T’es a quelques
longueurs
de terminer
ta formation

Tuy es presque! La persévérance touvrira
les portes d'un emploi passionnant. s

#devenirsauveteur #devenirmoniteur
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1. Médias sociauXx (suite)

1.3. Stories animées

Outils numériques

Les stories animées sont un excellent moyen de
capter lattention de votre cible et de transmettre des
idées complexes de maniere amusante et engageante.
Les visuels et les effets sonores permettent de créer
une expérience mémorable, en plus daugmenter

la rétention des messages.

Dimension:
1080 x 1920 px

Emplacement des fichiers :
/Medias-Sociaux/Stories

Apercu des visuels :

[ Envoyer

chaise?

Es-tu

bien assis

sur ta

YA AYe BY
]
NE LACHE PAS .
Tesa D s ; .
5 evenir Devenir Tu bul nes
quelques ;"t:':“sﬁ sauveteur, moniteur, la- det?a s
longueurs S c:ul . ca change c’est faire daoul
de terminer ks des vies grandir epuis .
ta formation longtemps?
d d |
MS_Stories_A MS_Stories_B MS_Stories_C MS_Stories_D MS_Stories_E
bi Es-tu
Tunages Sat une ien assis
comme le temps Ne formation haise?
A d i mangque pas gratuite, chaise:
un poisson erep 0“8‘:-"' la vague caflotte dans
dans l'eau? avec nous! le bonheur!
MS_Stories_F MS_Stories_G MS_Stories_H MS_Stories_| MS_Stories_J
8

LES VISUELS CONTENUS DANS CE DOCUMENT ONT ETE CREES POUR LA SOCIETE DE SAUVETAGE A SEULE FIN DE LA PRESENTATION.

BOITE A OUTILS — GUIDE D’UTILISATION




Outils numériques

2. Bandeaux pour infolettre

Un bandeau d'infolettre peut étre un élément clé pour
attirer lattention de vos abonnés et les inciter a lire
votre contenu. En incluant un bandeau dinfolettre
percutant, vous pouvez augmenter vos taux
douverture et de clics et, du méme coup, générer
plus dengagement et de conversions.

Ui formastion graturte ¢ fotte clany be Bonfeur!

W £ coumaed clans voire AaviaIr

Dimensions:
600 x 225 px
1200 x 550 px (@2x)

Une formation gratuite,
ca flotte dans le bonheur!

. . By Quibecds
Emplacement des fichiers :

/Bandeau-Infolettre

ON A BESOIN DE TO!
COMME SAUVETEURMOMTELR

Depuss fannonce de i g sauvetours of de

s, b Sooiies
o SIVEAO & CONStatk que (3 domande Auprés des atfilatons pour Mscrpion aux
formations die Mgdafie g bronzs, Croly die bronse ef de Sauvetsur nationa! 5 pratiguement
coubkh. Des jeunes soufalan! pariciper & o cours de SHNVELAGE ¢ TPEDUVENT JONC SUT GRS
fstes ationie axfaustves. Loppotunid <ot 4 wous pour donner e cours dle SaUvetge.

La Sockéss de sauvetage il appel 4 vos compétences de moniteur
afin de répondre 4 ks demande,

Apercu des visuels :

Devenir Devenir
sauveteur, moniteur,
cachange c’est faire

des vies grandir

& o Quibects LI Quibects
Bandeau-Infolettre A Bandeau-Infolettre B
'’
C’est le temps Ne manque pas
de replonger la vague
avec nous!
L Cuutbect: b otk

Bandeau-Infolettre C

Bandeau-Infolettre D

Une formation gratuite,
ca flotte dans le bonheur!

Es-tu
bien assis
sur ta chaise?

Bandeau-Infolettre E

Bandeau-Infolettre_F
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Outils numériques

3. Signatures pour courriel

Une signature courriel peut étre un outil puissant
pour établir votre identite professionnelle

et promouvoir votre message. Cela crée également
un sentiment de crédibilité et de confiance aupres
de vos destinataires, en plus dafficher les messages
percutants de la campagne.

Dimensions:

600 x 219 px

1200 x 438 px (@2x)
Emplacement des fichiers :
/Signature-Courriel e,
ok Sollon

Teséphone : 514 123-4567

Sans frals : 1 800 123-4567

Ne manque pas
la vague

oN A BESGINDETOl 45 oot ot ue
comt A BN QuébecSE

Apercu des visuels :

Ne manque pas [ LU IIXY Une formation gratuite,
la vague ca flotte dans le bonheur!
” coune sRbOENEEI BUITY  QuebeckE coune subRARANIEIN  BHIY  QuebecE?
Signature-Courriel_A Signature-Courriel_B

O A BESOIN DE TOI T8 D an
COMME SAUVETEUR/MONITEUR % &{Ey‘,‘gk Québecis

Signature-Courriel_C
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Outils numériques

4. Visuels pour écran

Les écrans sont un moyen efficace de transmettre
de linformation a la clientele des différents lieux
publics et des centres aquatiques. Les messages
de la campagne peuvent alors étre affichés

en variant facilement l'utilisation.

Ne manque pas
lavague

Dimension:
1920 x 1080 px

Emplacement des fichiers :
/Visuel-Ecran

ON A BESOIN DE TOI
COMME SAUVETEUR
/MONITEUR

Apercu des visuels :

T’es a quelques longueurs
de terminer ta formation

“Rertaines conditions y sppsauant. Dits i ssuvelagn.ge.ca e
3 DE
$ o Québecss

OM A BESOIN DE TOI
COMME SAUVETEUR/MONITEUR

Visuel-Ecran_A

o . .
e \ Devenir | Devenir

Ce n’est pas _ sauveteur, _moniteur,
letempsde  oxssssomocro ¢a change c’est faire
se la couler T des vies grandir
douce
Visuel-Ecran_B Visuel-Ecran_C Visuel-Ecran_D

Y5.AY5 4V aY8 4V BY

S Tu nages C’est
Tu baignes la-dedans GRArw comme :Ie temrs
depuis longtemps? ‘?ss, un poisson a;‘;:::;‘ﬁ"
OM A BESOIN DE TOI g mu“’-@ dﬂlls |’Ball ?
COMME SAUVETEUR/MONITEUR OM A BESOIN DE TO1
l " COMME SAUVETEUR/MONITEUR BT
IO Queecsn - - c— IO Queecss - e c— BIEY QueecEs
Visuel-Ecran_E Visuel-Ecran_F Visuel-Ecran_C
Es-tu (&0
. e D
, Ne manque pas Une formation gratuite, bien assis @qfs_
la vague ca flotte dans surta "=
OM A BESOIN DE TOI le bonheur! chaise?
COMME SAUVETEUR
o comA R e " SSams=
P — L s fEmN Quem % g s fEmN Quem
Visuel-Ecran_H Visuel-Ecran_| Visuel-Ecran_J
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'Autres
elements



Autres élements

Ik
I

°
5. Affiches

— NE LACHE PAS —
Laffichage physique peut étre un atout afin de ce n,est pas

véhiculer un message de maniére tangible. Il sagit d'un

outil visuel puissant pour promouvoir une campagne. ,e temps de

Les affiches peuvent transmettre le message

efficacement et inciter a l'action. se Ia couler

Plusieurs endroits stratégiques peuvent étre exploités d
pour linstallation des affiches afin daugmenter ouce
la visibilité de votre message, tels que les babillards,
les salles communes, les espaces pour casiers, etc. ON A BESOIN [FE35%
DE TOlI COMME 5
SAUVETEUR

Dimensions: /MONITEUR [E
Lettre:85x 11 po Rt G St s i
Tabloid : 11 x 17 po

Emplacement des fichiers :
/Affiches

SOCIETE DE an
% SAUVETAGE Québecaa

Apercu des visuels :

‘/ Yo 22 6% £
LT S NS N S NN .
T’es a quelqgues WE LAGHE Pas L Tu baignes
lon:ueu?s Ce n’est pas f Devenir 1| |! Devenir 1\ l&-dedgan s
de terminer le temps de sauveteur, moniteur, depuis
Ya formiation se la couler " cachange /| | \ cestfaire I ?
douce des vies grandir ongtemps
" e L N N e RN
S = rores Bt 4
d -4 -4 YT & =
Affiche_A Affiche_B Affiche_C Affiche_D Affiche_E
A&‘“"f Es-tu
> ATUTES R bien assis
Tu nages G- 2 formation chsal=;etg
comme Cest P gratuite,
un poisson le temps L4 a) ca flotte dans PO
dans leau? de replonger e D pes le bonheur! "™ ATy
avec nous! lavague =
Affiche_F Affiche_C Affiche_H Affiche_| Affiche_J
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Autres élements

5. Affiches Guito)

Il est possible dapposer le logo de
votre organisation sur les affiches de

la campagne. Une zone a eté réservee Devenir

a cet effet, centrée dans la bande blanche

au bas des affiches. sauveteur
Pour toute autre situation spécifique non ’
prévue par le présent guide d'utilisation, a ch an e
veuillez vous référer a la direction ? g

de la Société de sauvetage. d e s v i e s

o
Devenir
sauveteur,
ca change
o
des vies
SAUVETAGE 3 Votre organisation
% soctioe > Votre organisation Québecss
Un bon positionnement de votre logo ) ) ) )
est primordial pour respecter les lignes ESPACE A RESPECTER ESPACE RESERVEE ESPACE A RESPECTER
directrices de la campagne 35% 30 % 35%
" Votre organisation
Ve ven, ven Ve
sauyeyeur, sauyeyeur, sauyeyeur, sauyeyeur,
¢a cihange ¢a change ca change ca chhange
d es d es d es d es
Xx
s o~ Votre organisation Québecs it Québect: s Québeck: 5k Votre organisation Québecs:
Ne pas surdimensionner le logo Ne pas apposer votre logo Ne pas modifier lordre Ne pas modifier les dimensions
de votre organisation a un autre endroit que celui prévu des logos dans la bande blanche de la bande blanche
14

BOITE A OUTILS — GUIDE D’UTILISATION
LES VISUELS CONTENUS DANS CE DOCUMENT ONT ETE CREES POUR LA SOCIETE DE SAUVETAGE A SEULE FIN DE LA PRESENTATION.



Autres élements

& &

6. Versions
anglophones

Dans la bolte a outils, vous trouverez une sélection
des messages de la campagne adaptés sous une
version anglophone. Prendre note que les visuels sont
assujettis aux mémes normes de diffusion.

to dive
back in!

< SOCIETE DE

SALVETAGE

WE NEED YOU! [
BECOME A T
LIFEGUARD »-i'-h.i;

/INSTRUCTOR [

SCANM THE CODE
AND TRAIN TO
SAVE LIVES

i
1)
o,

.

~ Bart 4 con - iy, Dyt « s saavetagagc <afen

Québecas

Lifeguarding
changes
lives

SOCIETE DE shec=m
s SAUVETAGE Québecsa

Time
to dive
back in!

WE NEED YOU!
BECOME A
LIFEGUARD &

/INSTRUCTOR [E]i

SOCIETE DE shecEE
s SAUVETAGE Québecsa

%, N )
04, \\\
/¢ LIFES

Be part of
the wave

WE NEED YOU! [l#az[s]
BECOME A
LIFEGUARD

/INSTRUCTOR

SociETt DE cbec =8
s SAUVETAGE QueébecEa

Adaptation anglaise - A

Adaptation anglaise - B

15

BOITE A OUTILS — GUIDE D’UTILISATION
LES VISUELS CONTENUS DANS CE DOCUMENT ONT ETE CREES POUR LA SOCIETE DE SAUVETAGE A SEULE FIN DE LA PRESENTATION.

Adaptation anglaise - C




Autres élements

7. Autres elements graphiques

Couleurs de la campagne

La campagne actuelle propose une palette de couleurs minutieusement
choisie pour assurer une diffusion efficace et percutante. Il est important
de bien respecter les recettes de la boite a outils pour assurer une
reproduction visuelle optimale.

0921C

CMJNO/9/0/0 CMJNGS7/78/0/0 CMJN25/0/4/0
RVB 231 /14 /130 RVB 22 /70 /151 RVB 207/ 235/ 246
#E/0E82 #164697 #CFEBF6

CMJNO/9/0/0 CMJNO/9/0/0 CMJNO/96/0/0 CMJNO/9/0/0
RVB 230 / 244 / 251 RVB 216/ 238 / 247 RVB 173/ 221/ 240 RVB 114 /201 /226
#EGF4FB #DBEEF/ #ADDDFO #72C9E2

Typographie utilisée

La campagne actuelle utilise la famille de caracteres
Multi Display pour les messages clés et Silka pour

les textes daccompagnements. Il est strictement interdit
de modifier la typographie de la campagne ou de tenter

de la reproduire autrement quavec lapprobation
de la direction de Société de sauvetage.
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Multi Display ExtraBold Silka Bold
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